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Allgemeine Verlagsangaben

Verlag
SÜDWEST PRESSE Hohenlohe GmbH & Co. KG
Haalstraße 5+7,  
74523 Schwäbisch Hall T 0791 404-0 verlag.sho@swp.de

Haller Tagblatt 
Schwäbisch Hall T 0791 404-0 anzeigen.sho@swp.de

Hohenloher Tagblatt 
Crailsheim  T 07951 409-0 anzeigen.sho@swp.de

Rundschau 
Gaildorf  T 07971 9588-0 anzeigen.sho@swp.de

Direktkontakt 
Anzeigenleitung
Vera Epple
v.epple@swp.de T 0791 404-216 F 0791 404-280

Bankverbindung
Hypovereinsbank IBAN: DE65 6302 0086 0025 5424 10
    BIC: HYVEDEMM461

Zahlungsbedingungen
Zahlbar sofort nach Rechnungserhalt, netto, ohne Abzug.

Erscheinungsweise
Haller Tagblatt, Hohenloher Tagblatt,  
Rundschau   werktags, morgens
Kreiskurier, Wochenpost mittwochs

Schlusstermine für Aufträge und Druckunterlagen
s/w- und Farbanzeigen ET: Montag Freitag: 12 Uhr
  ET: Dienstag - Freitag Vortag: 11 Uhr
  ET: Samstag Donnerstag: 15 Uhr
  Kreiskurier Freitag: 12 Uhr
  Wochenpost Freitag: 12 Uhr
Rubrikenmärkte: Todesanzeigen Vortag: 15 Uhr
  Todesanzeigen Montag Freitag: 15 Uhr
  Minimarkt-Anzeigen Montag: 11 Uhr

Rücktrittstermine wie Schlusstermine 
  bereits entstandene Satzkosten werden  
  in Rechnung gestellt

Format
Berliner Format

Anzeigen-Sonderformate
siehe Seite 6

Rabatte Mengenstaffel
  1.000 mm: 3 % 40.000 mm: 21 %
  3.000 mm: 5 % 60.000 mm: 22 %
  5.000 mm:  10 % 80.000 mm: 23 %
10.000 mm: 15 % 100.000 mm: 24 %
20.000 mm: 20 % 120.000 mm: 25 %

Anzeigenstrecken
Mindestgröße: mindestens 4 aufeinanderfolgende  
 Seiten in einer Ausgabe
Streckenrabatt: ab 4 Seiten: 20%
 ab 6 Seiten: 25%
 ab 8 Seiten: 30%

Chiffregebühren
Bei Abholung oder Postzusendung 15,00 € zzgl. MwSt.
Die Chiffregebࠀ甃hr wird als Verwaltungspauschale auch erhoben, 
wenn keine Offerten eingehen.

Geschäftsbedingungen
Aufträge werden zu den Allgemeinen Geschäftsbedingungen 
fࠀ甃r Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften 
und zu den zusätzlichen Geschäftsbedingungen des Verlages 
ausgefࠀ甃hrt.
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Technische Grunddaten

Satzspiegel 290 x 438 mm
 
Spaltenbreite 1 sp. 2 sp. 3 sp. 4 sp. 5 sp. 6 sp.

AT in mm 43,00 89,00 135,00 181,00 227,00 273,00

TT in mm : 44,56 93,64 142,72 191,80 240,88 289,96

Panorama-   
Anzeigen 607 x 438 mm

   

Druck   
Druckverfahren: Offset gemäß DIN ISO 12647-3  
Druckform:  Computer to Plate (CTP)

Grundschrift   
Anzeigenteil:  Helvetica 8 Punkt = ca. 3 mm

Sonderfarben (z.B. HKS) werden grundsätzlich aus dem 
4c-Farbmodus aufgebaut. Verarbeitet werden Composite-Daten 
mit korrekter Farbseparation. 

Duplex-Abbildungen im 4c-Farbmodus anlegen. Nach Möglichkeit 
keine RGB oder LAB-Daten. Bei gewandelten Daten von RGB/LAB 
zu CMYK besteht kein Reklamationsrecht.

Technische Angaben

Rasterweite  bis 48 L / cm
Rasterform  rund, quadratisch oder elliptisch
Tonwertumfang  lichter Ton 3 % bei technischem Rasterton, 

zeichnende Tiefe 90 %
Tonwertzunahme 26 % gemessen im 50 %-igen Rasterfeld
Strichbreite  positiv 0,10 mm, negativ mindestens 0,15 mm
Druckunterlagen digital

Anzeigenauftrag /  
Digitale Druckunterlagen

Anzeigenauftrag  
Mit den Druckunterlagen muss eine schriftliche Auftragserteilung 
mit allen fࠀ甃r die Abwicklung erforderlichen Angaben erfolgen.

Dokumentangaben 

• Dateiname

• Erscheinungstermin

• Ausgabe

• Anzeigengröße

• Ansprechpartner mit Telefonnummer

Empfangszeiten  
Mo.– So. durchgehend

Anlieferung  
entsprechend Anzeigenschlusszeiten

Druckdateien 
Druckvorlagen bitte nur als geschlossene Dateien digital anliefern 
oder ࠀ甃bertragen, keine DCS2-Bilder verwenden, CMYK- und 
Graustufen-Bilder mit 240 dpi, Bilder im Strichbereich ab 600 dpi 
    
Druckunterlagen 
Aufgrund einer verlagsseitig notwendigen Skalierung 
(automatische Anpassung der Druckunterlagen fࠀ甃r das Berliner 
Format) bitten wir die Druckvorlagen bei ganzseitigen/blatthohen 
Anzeigen wie folgt anzuliefern: 
Rubrikenanzeigen/Anzeigen in den Wochenblättern im Format  
273 x 415 mm; ganzseitige Textanzeigen 289 x 438 mm

Formate 
PDF / X-4 (Ausgabebedingung CMYK, WAN-IFRAnewspaper26v5), 
EPS (Schrift inkludiert) 

Gestaltungspauschale  
Die Gestaltung der Anzeigenvorlagen, sowie die Prࠀ甃fung Ihrer 
digitalen Vollvorlagen wird mit einer Pauschale von 8,00 €  
zzgl. MwSt. berechnet

Schriften  
Sämtliche Schriften mࠀ甃ssen mitgeliefert werden oder im EPS /
PDF inkludiert sein. Schriften, die in Zeichenwege umgewandelt 
sind, können im Onlineportal nicht anhand des Anzeigentextes 
recherchiert werden. Fࠀ甃r Schriften und Vektorpfade, die zu 
Bildformaten (JPG, TIFF o.ä.) konvertiert sind, kann keine gute 
Wiedergabe gewährleistet werden. Dies betrifft alle Ausgaben der 
digitalen ePaper (Webauflösung).

Begleitunterlagen  
Fࠀ甃r eine farbverbindliche Wiedergabe benötigen wir einen 
zeitungsgerechten Andruck / Proof gemäß DIN ISO 12647-3 
mit Fogra Medienkeil. Liegt kein zeitungsgerechter Andruck / 
Proof vor, können Ersatzansprࠀ甃che nicht berࠀ甃cksichtigt werden.
Farbandrucke: 2-facher Ausfࠀ甃hrung.

Datenübertragung (Haller Tagblatt, Hohenloher Tagblatt, Rundschau)  
Mail
anzeigen.sho@swp.de
FTP
Serveradresse: ftp.extern.swp.de
Anmeldename: cramobl
Passwort:  gqnWLSXOfFjn

AT= Anzeigenteil
TT= Textteil

Technische Verlagsangaben

Beratung / Betreuung für technische Fragen 
Mo. – Fr. 9.00 bis 16.30 Uhr

T 07951 409-220
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Belegungen / Au昀氀agen

Belegungsmöglichkeiten Tageszeitung

Ausgabenbezeichnung ZIS-Nr. Verkaufte Auflage Verbreitete  Auflage Druckauflage

Lokalausgaben

25 Haller Tagblatt 102010 14.524 
davon ePaper: 

1.241

15.064 14.891

27 Hohenloher Tagblatt 101177 12.184 
davon ePaper: 

956

12.747 12.502

26 Rundschau 101648 3.747 
davon ePaper: 

276

3.911 4.064

Quellen: IVW II / 2022 und ADA II / 2022

Verbreitungskarte

Verbreitung
Wirtschaftsraum Landkreis  
Schwäbisch Hall

Auflagen
Druckauflage 31.457
verkaufte Auflage 30.455
verbreitete Auflage 31.722
Quelle: IVW II / 2022

Kombinationsausgaben

25
26

Haller Tagblatt 
+ Rundschau

102010
101648

18.271 
davon ePaper: 

1.517

18.975 18.955

27
25

Hohenloher Tagblatt
+ Haller Tagblatt 

101177
102010

26.708 
davon ePaper: 

2.197

27.811 27.393

27
26
25

Hohenloher Tagblatt
Rundschau
Haller Tagblatt

101177
101648
102010

30.455 
davon ePaper: 

2.473

31.722 31.457

27
26

Hohenloher Tagblatt 
+ Rundschau

101177
101648

15.931 
davon ePaper: 

1.232

16.658 16.566

Im Verbund der SÜDWEST PRESSE

Im Verbund der SÜDWEST PRESSE

Im Verbund der SÜDWEST PRESSE
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Belegungen / Au昀氀agen

Belegungsmöglichkeiten Wochenblatt

Verbreitungskarte

Verbreitung
Hohenlohe Franken 
Wirtschaftsraum Schwäbisch Hall

Auflagen
Druckauflage 123.510
addierte verbr. Auflage 121.082
Quelle: IVW II / 2022

Ausgabenbezeichnung ZIS-Nr. Verkaufte Auflage Verbreitete  Auflage Druckauflage

Lokalausgaben

25 Haller Tagblatt 102010 14.524 
davon ePaper: 

1.241

15.064 14.891

27 Hohenloher Tagblatt 101177 12.184 
davon ePaper: 

956

12.747 12.502

26 Rundschau 101648 3.747 
davon ePaper: 

276

3.911 4.064

Kreiskurier 64.386 66.304

Wochenpost 56.696 57.206

Quellen: IVW II / 2022 und ADA II / 2022

Kombinationsausgaben

Kreiskurier 
+ Wochenpost

121.082 123.510

25 Haller Tagblatt
+ Kreiskurier

102010 79.450 81.195

26 Rundschau
+ Kreiskurier

101648 68.297 70.368

25
26

Haller Tagblatt 
+ Rundschau
+ Kreiskurier

102010
101648

 83.361 85.259

27 Hohenloher Tagblatt
+ Wochenpost

101177 69.443 69.708
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Platzierungen und Anzeigensonderformate Tageszeitung
Satzspiegel:  290 x 438 mm Panorama-Anzeigen:       607 x 438 mm  

Spaltenbreite 1 sp. 2 sp. 3 sp. 4 sp. 5 sp. 6 sp.

AT in mm 43,00 89,00 135,00 181,00 227,00 273,00

TT in mm : 44,56 93,64 142,72 191,80 240,88 289,96

Anzeigenart Position / Hinweis Mindestgröße Maximalgröße Berechnung und Bemerkung

Textteil-
anzeige

Redaktionelle Seite
Anzeige von mindestens 
3 Seiten Text umgeben

1 Tsp. /  
20 mm

 2 Tsp. /  
80 mm

Anzahl der Textspalten x  
Höhe x Textteilpreis

Blattbreit  
unter Text

Redaktionelle  
Innenseite 

6 Tsp. /  
70 mm

           -
Blattbreite Anzeigen unter  
70 mm können nur im Anzeigenteil 
platziert werden

Blatthoch  
neben Text

Redaktionelle 
Innenseite 

1 Tsp. /  
438 mm

4 Tsp. /  
438 mm

Anzahl der Textspalten x  
438 x Textanschlusspreis

Eckfeld-
anzeige

Redaktionelle  
Innenseite 

3 Tsp. / 
217 mm

5 Tsp. /  
420 mm

Anzahl der Textspalten x  
Höhe x Textanschlusspreis

L-Anzeigen
Redaktionelle  
Innenseite 

6 Tsp. / 80 mm 
+  
1 Tsp. / 358 mm

6 Tsp. / 100 mm 
+  
2 Tsp. / 338 mm

Panorama- 
Anzeige

Disposition nach 
Absprache

13 Tsp / 
140 mm

13 Tsp / 
438 mm

           -

Tunnel- 
Anzeige

Redaktionelle  
Innenseite

7 Tsp. inkl. 
Bundsteg /  
140 mm

           -

Streifenanzeige
Nur im Haller Tagblatt 
auf der 1. Lokalseite 
möglich

Festgröße 
5 Tsp / 
70 mm

           -
Aufschlag: 
25%

Griffecke
Titelseite  
rechts unten

Festgröße 
42 mm / 
69 mm

          -
Festpreis HAT / HOT 
OP: 336,- € / GP: 395,- € 
Festpreis RS OP: 228,- € / GP: 268 €

Titelkopfanzeige
Nur auf der Titelseite im 
Haller Tagblatt möglich

Festgröße 
50 mm / 
57 mm

          -
Festpreis 
Ortspreis:    352,- € 
Grundpreis: 414,- €

Titelkopfanzeige
Nur auf den Titelseiten 
von Kreiskurier und 
Wochenpost möglich

43 mm / 
60 mm

          -
Ortspreis:     418,- € 
Grundpreis: 492,- €

Satelliten- 
Anzeigen

Nur im Anzeigenteil 
3 x 1 Asp / 
50 mm

5 x 1 Asp / 
50 mm

Weitere Anzeigenformate auf Anfrage.

Anzeigensonderformate
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Ein Rückblick auf 2021 –

das hat die Einsatzkrä昀琀e bewegt Seite 34

Christoph und Hanna Schindler ausWeipertshofenmischen Altes mit Neuem und verspielte Leichtigkeitmit funktionalem Statement. Seite 4

HistorischeBalken,
modernerStyle

DAS MAGAZIN RUND UM HAUS UND GARTEN

WohnenPlus

DIE TRENDS 2022
Naturmaterialien, weiche
Formen, Pastellfarben und
multifunktionale Möbel.
Seite 8

ZWEI, DIE SICH MÖGEN
Gute Nachbarn wie Erdbeeren
und Knoblauch helfen sich im
Gemüsebeet gegenseitig.
Seite 27

HERRLICH BEQUEM
Mit den neuen Möbeln
wird der Garten zum
zweitenWohnzimmer.
Seite 28

APRIL 2022

enPlus

1

HAUSAPOTHEKE

Frühjahrsputz im 
Arzneischrank – Medikamente 
jährlich überprüfen.
Seite 18

RÜCKENSCHMERZEN

Wer regelmäßig aktiv ist, 
stärkt die Wirbelsäule – Tipps 
für mehr Bewegung im Alltag. 
Seite 22

Mit Schwung  
in den Sommer
Anregungen für ein  
e�ektives Workout  
mit dem E-Bike.  Seite 10

MAGAZIN FÜR GESUNDHEIT  
UND WELLNESS 

Vital Plus

NR. 23 | MAI 2021

ERNÄHRUNG

Leicht, frisch, scharf – 
so schmeckt uns die 
heiße Jahreszeit. 
Seite 6

SONDERBEILAGE ZU DEN  
8. FACHKRÄFTETAGEN

(NOVEMBER 2022)

Medienpartner: Partner: 

Veranstalter:

2 Tage

vom 12. bis 13. November

7 Tage

vom 14. bis 20. November

Ihre Karriere – 
Ihr Platz

Hier �nden Bewerber und

Unternehmen zusammen.

Im Verbund der SÜDWEST PRESSE

Weitere Informationen, Aufpreise, Beratung und Verkauf 
bei Ihrem persönlichen Mediaberater oder unter:
T 0791 404-260 . anzeigen.sho@swp.de
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Anzeigenpreise Tageszeitung

* �Printanzeige�nur�in�Kombination�mit�Online�möglich. 
Die�Onlinepreise�sind�nicht�rabattfähig.

** �Onlinegebühr�(Trauerportal)�für�Firmennachrufe�29,41�€� 
zzgl. MwSt.

1��Titelkopfanzeige-Festgröße: 
50�mm�breit�/�57�mm�hoch�(reservierungspflichtig)

Lokalausgaben Tageszeitung Grund- / Ortspreis, Stellenmarkt
Grundpreise gelten fࠀ甃r Werbeagenturen und Firmen, die nicht im Verbreitungsgebiet der SÜDWEST PRESSE (Gesamtausgabe) ansässig sind.
Ortspreise gelten fࠀ甃r Firmen, die im Verbreitungsgebiet der SÜDWEST PRESSE (Gesamtausgabe) ansässig sind.

Grund-�/�Ortspreis�in�Euro,�zzgl.�MwSt.

Grundpreis
Grundpreis  

Stellenmarkt*

Lokalausgaben Anzeigenteil
Textteilanzeige 

bis 160 mm
redaktioneller  

Teil ab 651 mm
Titelkopf1- 

Anzeige
Griffecke mm 4c

25 Haller Tagblatt 2,44 €** 6,10 € 2,93 € 414,00 € 395,00 € -

27 Hohenloher Tagblatt 2,41 €** 6,03 € 2,89 € - 395,00 € -

26 Rundschau 1,93 €** 4,83 € 2,32 € - 268,00 € -

25 + 27 Haller Tagblatt + Hohenloher Tagblatt 4,28 € 10,70 € 5,14 € - - 4,56 €

25 + 26 Haller Tagblatt + Rundschau 3,68 € 9,20 € 4,42 € - - 3,86 €

25 + 27 + 26
Haller Tagblatt + Hohenloher Tagblatt  
+ Rundschau

6,06 € 15,15 € 7,27 € - - 6,38 € 

27 + 26 Hohenloher Tagblatt + Rundschau 3,66 € 9,15 € 4,39 € - - 3,84 €

jobs.swp.de – Stellenanzeigen 
Onlinepreise für Veröffentlichung Standard HTML und gestaltete individuelle HTML

Veröffentlichung�als� 
Standard-HTML

Veröffentlichung�als�gestaltete�individuelle�HTML� 
inkl.�einer�Berufsposition,�optional�jede�weitere�Position�

zzgl.�65,88�€�(GP)�/�56,00�€�(OP)

Größe bis 20 mm bis 100 mm bis 180 mm ab 181 mm

Laufzeit in Tagen 7 14 14 30

Grundpreise 14,40 € 32,40 € 114,12 € 244,70 €

Ortspreise 12,24 € 27,54 € 97,00 € 208,00 €

Lokalausgaben mm-Preise

Familienanzeigen
zzgl. MwSt. / inkl. MwSt.

Vereinsanzeigen
 (Nicht kommerziellen 

oder politischen 
Inhalts) 

zzgl. MwSt. / inkl. 
MwSt.

zzgl. Onlinegebühren
Trauerportal 
inkl. MwSt.

Guten-Morgen-Anzeigen 
(private Grußanzeigen 

ohne Familien-/
Firmennamen) inkl. 

MwSt.

25 Haller Tagblatt 1,20 € / 1,43 € 1,39 € / 1,65 € 35,00 € 0,51 €

27 Hohenloher Tagblatt 1,15 € / 1,37 € 1,18 € / 1,40 € 35,00 € 0,48 €

26 Rundschau 1,01 € / 1,20 € 1,07 € / 1,27 € 35,00 € 0,41 €

Abweichende Preise

Ortspreis
Ortspreis 

Stellenmarkt*

 Lokalausgaben Anzeigenteil
Textteilanzeige 

bis 160 mm
redaktioneller 

Teil ab 651 mm
Titelkopf1- 

anzeige
Griffecke mm 4c

25 Haller Tagblatt 2,07 €** 5,18 € 2,48 € 352,00 € 336,00 € -

27 Hohenloher Tagblatt 2,05 €** 5,13 € 2,46 € - 336,00 € -

26 Rundschau 1,64 €** 4,10 € 1,97 € - 228,00 € -

25 + 27 Haller Tagblatt + Hohenloher Tagblatt 3,64 € 9,10 € 4,37 € - - 3,88 €

25 + 26 Haller Tagblatt + Rundschau 3,13 € 7,83 € 3,76 € - - 3,28 €

25 + 27 + 26
Haller Tagblatt + Hohenloher Tagblatt  
+ Rundschau

5,15 € 12,88 € 6,18 € - - 5,42 €

27 + 26 Hohenloher Tagblatt + Rundschau 3,11 € 7,78 € 3,73 € - - 3,26 €
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Anzeigenpreise wochenblatt

*��Printanzeige�nur�in�Kombination�mit�Online�möglich. 
Die�Onlinepreise�sind�nicht�rabattfähig.

1��Titelkopfanzeige-Festgröße:� 
43�mm�breit�/�50�mm�hoch�(reservierungspflichtig)

Lokalausgaben Wochenblatt Grund- / Ortspreis, Stellenmarkt
Grundpreise gelten fࠀ甃r Werbeagenturen und Firmen, die nicht im Verbreitungsgebiet der SÜDWEST PRESSE (Gesamtausgabe) ansässig sind. 
Ortspreise  gelten fࠀ甃r Firmen, die im Verbreitungsgebiet der SÜDWEST PRESSE (Gesamtausgabe) ansässig sind.

Grund-�/�Ortspreis�in�Euro,�zzgl.�MwSt.

Grundpreis
Grundpreis 

Stellenmarkt*

Lokalausgaben Anzeigenteil Titelkopfanzeige ¹ mm 4c

Kreiskurier 2,51 € 492,00 € -

Wochenpost 2,47 € 492,00 € -

Kreiskurier + Wochenpost 4,01 € - 4,22 €

Kreiskurier + Haller Tagblatt 4,07 € - 4,29 €

Kreiskurier + Rundschau 3,58 € - 3,75 €

Kreiskurier + Haller Tagblatt + Rundschau 4,98 € - 5,20 €

Wochenpost + Hohenloher Tagblatt 3,74 € - 3,96 €

jobs.swp.de – Stellenanzeigen 
Onlinepreise für Veröffentlichung Standard HTML und gestaltete individuelle HTML

Veröffentlichung�als� 
Standard-HTML

Veröffentlichung�als�gestaltete�individuelle�HTML� 
inkl.�einer�Berufsposition,�optional�jede�weitere�

Position�zzgl.�65,88�€�(GP)�/�56,00�€�(OP)

Größe bis 20 mm bis 100 mm bis 180 mm ab 181 mm

Laufzeit in Tagen 7 14 14 30

Grundpreise 14,40 € 32,40 € 114,12 € 244,70 €

Ortspreise 12,24 € 27,54 € 97,00 € 208,00 €

Ortspreis
Ortspreis 

Stellenmarkt*

Lokalausgaben Anzeigenteil Titelkopfanzeige ¹ mm 4c

Kreiskurier 2,13 € 418,00 € -

Wochenpost 2,10 € 418,00 € -

Kreiskurier + Wochenpost 3,41 € - 3,59 €

Kreiskurier + Haller Tagblatt 3,46 € - 3,65 €

Kreiskurier + Rundschau 3,04 € - 3,19 €

Kreiskurier + Haller Tagblatt + Rundschau 4,23 € - 4,42 €

Wochenpost + Hohenloher Tagblatt 3,18 € - 3,37 €
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Stellenmarkt

jobs.swp.de – Stellenanzeigen online 

1) Erfolgskombi Print & Online
Ihre Printanzeige im Stellenmarkt wird automatisch zusätzlich in einem Standard-Layout auf jobs.swp.de veröffentlicht.  
Dadurch ist sie auf jedem Gerät bequem lesbar, ob PC, Laptop, Tablet oder Handy.  
So erreichen Sie noch mehr Bewerber!

2) Zusatzoptionen ¹
Wir verhelfen Ihrer Stellenanzeige zu noch mehr Aufmerksamkeit.

• Stellenanzeige Individuell  
Wiedererkennung: Wir gestalten Ihre Online-Anzeige auf Basis Ihrer Printanzeige.

• Top Job  
Auffälligkeit: Ihre Anzeige erscheint ࠀ甃ber die gesamte Anzeigenlaufzeit hervorgehoben 
ganz oben in der Ergebnisliste. Bei mehr als drei fࠀ甃r die Suche relevanten Top Jobs erfolgt eine zufällige Auswahl.

• Stellenanzeige Premium 
Größerer Suchradius: Ihre Anzeige wird zusätzlich auf stellenanzeigen.de und einer passgenauen Auswahl von Partnerplattformen 
veröffentlicht. Sie sparen 64% gegenࠀ甃ber einer Buchung ohne Print 3.

¹�Sollte�Ihre�Stellenanzeige�mehrere�Positionen�enthalten,�gelten�die�Preise�jeweils�pro�ausgewählter�Position. 
²�Abhängig�von�der�Größe�der�Printanzeige. 
³��Normalpreis�Buchung�Online�Only�bei�Stellenanzeigen.de:�1.099,00�€ 

Onlinepreise�sind�nicht�rabattfähig.�Alle�Preise�zzgl.�MwSt. 
Online-Produkte�werden�sofort�nach�Buchung�bearbeitet.�Bei�nachträglicher� 
Stornierung�wird�der�volle�Preis�in�Rechnung�gestellt.

Laufzeit Ortspreis Grundpreis

Stellenanzeige Individuell 30 Tage 56,00 € 65,88 €

Top Job 7-30 Tage 2 33,00 € 38,82 €

Stellenanzeige Premium 30 Tage 535,00 € 629,41 €

Stellenmarkt und Onlineveröffentlichungen
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swp.de

Jetzt in Ihrer Region auf swp.de

Einfach & zielsicher 
online werben

Weitere Informationen, Aufpreise, Beratung und Verkauf 
bei Ihrem persönlichen Mediaberater oder unter:
T 0791 404-260 . anzeigen.sho@swp.de

Wir erstellen aus Ihrer Printanzeige ein interaktives Werbemittel inklusive 
einer Zielseite fࠀ甃r Ihr Unternehmen optimiert fࠀ甃r alle Endgeräte –  
ohne Aufwand fࠀ甃r Sie!

Auslieferung Ihrer Werbung in Ihrer Region auf swp.de rund um den  
Print-Erscheinungstag – Sie erreichen damit Ihre Zielgruppe in Print  
und Online.

Digital durchstarten

Wir erstellen ein interaktives Werbemittel und eine eigene, mobiloptimierte 
Landingpage, die Ihre Printwerbung nahtlos online begleiten.

Digitale Erweiterung zu einem super Preis-/Leistungsverhältnis.

Fࠀ甃r Ihre Online-Werbung inkl. Gestaltung durch uns bezahlen Sie nur  
99,- € zusätzlich zu Ihrer Printanzeige.

PRINT BANNER LANDINGPAGE+ +

Zusatz- 

Reichweite:

5.000
Einblendungen 

in Ihrer Region

Bannergestaltung + Landingpage + 5.000 zusätzliche Einblendungen erhalten Sie 
für nur 99,- €*

Im Verbund der SÜDWEST PRESSE

*  zzgl. MwSt.



SÜDWEST PRESSE Hohenlohe Mediadaten 2023 

 Seite 12 von 24

Digitale Produkte

Digitale Produkte

Ortspreise,�nur�gültig�in�Kombination�mit�einer�Print-Anzeigenschaltung.� 
Alle�Preise�zzgl.�MwSt.

Werbemittel TKP 

Wallpaper 40,00 € 

Half Billboard 20,00 € 

Billboard 30,00 € 

Rectangle 12,00 €  

Half Page Ad 18,00 €  

Cube Ad 15,00 € 

Sticky Ad 12,00 € 

Erweitern Sie Ihre Reichweite mit swp.de 
Leser Tageszeitung / User swp.de

Print und Digital kombinieren. 
Mehr Reichweite in der Region! 

Erreichen Sie mehr Menschen in der Region
Mit unseren Digitalpaketen können Sie individuell 
Reichweite in unseren Regionen hinzubuchen. So sind Sie 
fࠀ甃r ein Vielzahl von Online-Nutzern in Ihrem unmittelbaren 
Einzugsgebiet sichtbar.

Vertrauen & Relevanz
Platzieren Sie Ihre digitale Werbung in vertrauensvolle und 
regional relevante Umfelder. Dafࠀ甃r stehen wir mit redak- 
tioneller Qualität.

Kein Zusatzaufwand für Sie
Sie buchen, wir machen den Rest. Aus Ihrer Print-Anzeige 
adaptieren wir das Online-Werbemittel – mit direktem 
Link auf Ihre Homepage.

swp.de 
Das größte Nachrichtenportal der Region in 

monatlichen Zahlen

14.820.608  Page Impressions

10.124.895  Visits

7.248.895  Unique User

87 %  mobile Nutzung

10/2020;�Quelle�Google�Analytics

Ortspreise in Euro zzgl. MwSt.

15.000 Kontakte

Basic-Paket 
Laufzeit: 5 Tage

15.000 Sichtkontakte 
mit Ihrer Werbung

nur 199,00 €

35.000 Kontakte

Medium-Paket 
Laufzeit: 7 Tage

35.000 Sichtkontakte 
mit Ihrer Werbung

nur 399,00 €

60.000 Kontakte

Large-Paket 
Laufzeit: 7 Tage

60.000 Sichtkontakte 
mit Ihrer Werbung

nur 649,00 €

41 %

25-44

14 %

55-64

11 %

65 +

11%

18-24

Altersstruktur SWP.de

(10/2022; Quelle: Google Analytics)

22 %

45-54
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Digitale Produkte

ePaper Interstitial
Volle Aufmerksamkeit durch Ihre großflächige Anzeige
Erreichen Sie eine regionale Zielgruppe mit hoher Af昀椀nität zu digitalen Themen.
Dieses hochwertige, digitale Umfeld können Sie mit einer aufmerksamkeitsstarken, klickbaren
Anzeige nutzen. Das Interstitial bringt unsere ePaper-Leser mit nur einem Klick auf Ihre Website.
Das Interstital unterbricht die Leser beim Studieren der Tageszeitung: Beim Umblättern erscheint
nach Seite 1 oder 11 Ihre Anzeige als vollseitiges Werbemittel.

 Volle Aufmerksamkeit
	 	Großformatige Werbefläche und vielseitige Gestaltungsmöglichkeiten
	 Verlinkung Ihrer Website
	 	Automatische Ausrichtung des Interstitial, entweder im Hoch- oder im Querformat

Region Auflage* Preis pro Tag

Gesamtausgabe ca. 11.300 1.095,00 €

Ulm ca.   5.000    495,00 €

Göppingen / Geislingen ca.   2.700    295,00 €

Hohenlohe ca.   2.400    295,00 €

Neckar-Alb ca.   1.200    195,00 €

* Quelle (IVW I/2022)

 Interstitial 

Seite 1 Seite 2

Technische Anforderungen:

Dateiformate:  png, gif, jpg, html5
Dateigröße:   max. 200KB

Benötigte Dateigrößen fࠀ甃r optimale 
Darstellung:
600x300 (Mobile Quer)
300x600 (Mobile Hoch)

768x1004 (Tablet Hoch)
960x640 (Tablet Quer)

Max. zwei Anzeigen pro Ausgabe.  
Bitte frühzeitig reservieren.

Ausspielung 

ausschließlich 

im ePaper der 

SWP

Alle�Preise�zzgl.�MwSt.
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Verteilt auf das Gemein-
degebiet sind die meis-
ten der 70 Obstbäume
bereits gep昀氀anzt. Am

Stämmchen eines Weißen Klar-
apfels auf der großen Streuobst-
wiese am Südrand des Oberroter
Teilorts Neuhausen fand nun der
symbolische Akt der Übergabe
statt. Empfängerin ist die Ge-
meinde Oberrot, der Spender
Hans Baumgartner.

„Mit 70 Obstbäumen kann ich
die Welt nicht retten, aber ich
kann einen Beitrag dazu leisten,
dass nun auf einigen Flächen mei-
ner Heimatgemeinde mehr blü-
hende Bäume wachsen“, meinte
er dazu. Die Spende sei auch Aus-
druck seiner Dankbarkeit an den
Schöpfer. Natur, Umwelt, Klima,
und generell das, was man Schöp-
fung nennt, zu bewahren, sei ihm
ein großes Anliegen.

Idee kam 2015
Seit rund fünf Jahrzehnten lebt er
mit seiner Familie in der Rottal-
gemeinde, ist als Architekt be-
kannt und geschätzt. Angeregt

durch den Artikel „Bäume für die
Welt“ in der Ausgabe von „Rea-
der’s Digest“ im Februar 2015 und
anlässlich seines 70. Geburtstags
im selben Jahr, beschloss er, der
Gemeinde 70 Obstbäume samt
Material zur P昀氀anzung zu spen-
den. Alte Sorten wie Brettacher,
Jakob Fischer oder der Weiße
Klarapfel sollten es aber sein.

Schwierige Realisierung

Sieben Jahre lang wartete Hans
Baumgartners Schreiben, das er
im Jahr 2015 an die Gemeindever-
waltung gerichtet hatte, im Rat-
haus auf die Bearbeitung. Nicht
zuletzt wohl deshalb, weil sich die
Realisierung als sehr schwierig
und aufwändig erwies. Ein eher
zufälliges Gespräch zwischen
Hans Baumgartners Sohn Ste昀昀en,
seines Zeichens Stabschef im Hal-
ler Landratsamt, und Oberrots
Bürgermeister Peter Keilhofer,
brachte jüngst den Stein ins Rol-
len. Einen einsatzfreudigen Mit-
streiter fand der Schultes in Jür-
gen Brendel, dem Vorsitzenden
der Gartenfreunde Oberrot. Der

nahm die Sache federführend in
die Hand, organisierte den Ein-
kauf, die Abholung und letztlich
auch die P昀氀anzaktionen. Tatkräf-
tig unterstützt wurde er von den
Gartenfreundinnen Doris Lind-
ner und Martina Lang sowie Gärt-
nermeister Karl Rieger vom De-
xelhof. Ein erfreulicher Nebenef-
fekt für die Gartenfreunde: Mit
Birgit und Hans Baumgartner

konnte der Verein die Mitglieder
102 und 103 verbuchen. Auch
Fachberater Jörg Gensicke vom
Landesverband der Gartenfreun-
de Baden-Württemberg war zur
Übergabe angereist. Er zeigte sich
erfreut über die Vitalität des Orts-
vereins.

Hans Baumgartners Wunsch
ist es nun, dass besonders Schu-
le und Kindergärten von dieser

Aktion pro昀椀tieren. Dass Kinder
und Jugendliche die Zusammen-
hänge in der Natur hautnah erfah-
ren, wie beispielsweise P昀氀anzen-
wachstum die Atemluft verbes-
sert, sich Bienen und Insekten an
den Blüten laben und die Früch-
te schließlich Nahrungsquelle für
Menschen, Vögel und andere
Tierarten sind. Oder dass die Kin-
der miterleben können, wie Äp-
fel zu Saft gepresst werden.

Noch sieben Bäumemehr

In einigen Jahren, wenn die neu-
en Bäume reichlich Früchte tra-
gen, sollen sie gelbe Bänder er-
halten, was bedeutet, dass sich je-
der hier bedienen kann. Wie ein
Kuchen mit Brettacher-Äpfeln
schmeckt, davon konnten sich die
Gäste am Ka昀昀eetisch im Winter-
garten von Doris Lindner und Jür-
gen Brendel selbst überzeugen.
Natürlich kam in der Runde der
Gedanke auf, dass es nun ja viel-
leicht 77 Bäume sein könnten
statt 70. Die Idee fand der inzwi-
schen 77-jährige Spender auch gar
nicht so abwegig und stimmte zu.

Dankbar für die Schöpfung
Natur 70 oder sogar 77 neue Obstbäume für die Gemeinde Oberrot: Anlässlich seines 70. Geburtstags macht Hans

Baumgartner der Gemeinde dieses außergewöhnliche Geschen
k. Von Brigitte Hofmann

Millionen von Masken, die für das Bundesge-

sundheitsministerium im Frühjahr 2020 in der

Corona-Pandemie bestellt, aber nicht von die-

sem bezahlt wurden, sind bei der Firma DB

Schenker in Crailsheim deponiert (unsere Zei-

tung berichtete). Das ARD-Wirtschaftsmagazin

„Plusminus“ beschäftigte sich am Mittwoch-

abend in einer 45-minütigen Reportage mit

dem Thema „Millionengeschäfte ohne Folgen?

Maskendeals – Millionen abgelaufene Masken

sollen verbrannt werden!“ Der Beitrag findet

sich in der Mediathek. Darin geht es auch um

Crailsheim. Zu sehen ist der Unternehmer Joa-

chim Lutz (Mitte) aus Offenburg, für den es bei

seinen 300 000 FFP2-Masken um 1,6 Millionen

Euro geht. Anfang August war er mit seinen

Rechtsanwälten Dr. Christoph Partsch (links)

und Axel Mütze aus Berlin bei Schenker in

Crailsheim, um seine Ware zu begutachten. „Das

ist ja das eigentlich Skandalöse“, sagt Partsch

in der ARD und zeigt auf das riesige Gebäude

hinter ihm. „Wir haben hier Masken im Wert von

circa drei Milliarden, die in diesem Hochlager

nach unseren Informationen lagern, deren Halt-

barkeitsfrist abgelaufen ist.“ Drei Milliarden

Euro! Woher hat er diese ungeheuerliche Zahl?

Vor dem Landgericht Bonn seien derzeit noch

100 Maskenklagen anhängig, betont Partsch a
uf

Nachfrage unserer Zeitung. Durch den Kontak
t

zu anderen Anwälten weiß er: „Alle Masken, d
ie

streitbefangen sind, liegen in Crailsheim.“
Jens Sitarek/Foto: Luca Schmidt

Masken fürdreiMilliardenEuro
bei Schenker inCrailsheim?

Anlässlich seines 70. Geburtstags vor s
ieben Jahren vermacht Hans

Baumgartner der Gemeinde Oberrot 70 Obstbäume. Im Bild (von

links) Birgit Baumgartner, Martina Lang, Doris Lindner, Hans Baum-

gartner, Bürgermeister Peter Keilhofer, Karl Rieger, Jürge
n Brendel,

Jörg Gensicke vom Landesverband der Gartenfreunde und Nachbar

Bernd Fritz.
Foto: Brigitte Hofmann

Gemeinderat
Braunsbach

Verbrennung im Februar
Wie in den vorangegangenen Jah-
ren auch hat sich der Gemeinde-
rat darauf verständigt, die Ver-
brennung von Grünabfällen aus-
schließlich im Monat Februar zu-
zulassen. Damit es nicht zu einem
Ausrücken der Feuerwehr kommt,
müssen Bürger und Bürgerinnen
drei Werktage vor dem Verbren-
nungstag die Gemeindeverwal-
tung informieren.

Spende für Hundetoilette
Der Verein Tre昀昀punkt Dorfmitte
Jungholzhausen-Zottishofen hat
für die Anscha昀昀ung und Aufstel-
lung einer Hundetoilette in Jung-
holzhausen am Sportplatz 650
Euro gespendet. Kämmerin Simo-
ne Onorati erklärte auf Nachfra-
ge, dass eine Hundetoilette tat-
sächlich so teuer ist. Die Spende
wurde einstimmig angenommen.

Zwei Punkte verschoben
Auf der Tagesordnung standen
die Themen „Frei昀氀ächen-Fotovol-
taikanlage Solarpark Orlach –
Aufstellungsbeschluss“ sowie
„Neubau Kindergarten Brauns-
bach – Auftragsvergaben Küche
und Außenanlagen“. Diese Punk-
ten wurden verschoben bezie-
hungsweise in der Sitzung nicht
behandelt.

Lob für Glasfaserausbau
Patrick Östreicher ergri昀昀 bei den
„Anfragen des Gemeinderats“ das
Wort und berichtete, dass nach
vielen Jahren der Unterversor-
gung in Zottishofen nun das neu
gebaute Glasfasernetz aktiv ge-
schaltet worden ist. Er habe po-
sitive Rückmeldungen aus der
Bürgerschaft erhalten und emp-
昀椀nde es persönlich als eine Er-
leichterung. Im Namen von Zot-
tishofen bedankte er sich. Nun sei
auch solch eine kleine Ortschaft
zukunftsorientiert ausgerichtet,
was unbedingt notwendig gewe-
sen sei.

Häckselplatz länger öffnen
Von mehreren Seiten sei sie be-
reits darauf aufmerksam gemacht
worden, dass die Ö昀昀nungszeiten
des Häckselplatzes zu kurz sind,
berichtete Andrea Kienle. Derzeit
sei eine Anlieferung samstags von
10 bis 11 Uhr möglich. Kienle plä-
dierte darauf, zwei Stunden zu
ö昀昀nen und auch an einem weite-
ren Tag nochmals. Bürgermeister
Frank Harsch sagte: „Wir sind
dran an der Sache.“ coja

SONDERVERÖFFENTLICHUNG

Möbel Gunst Schwäbisch Hall
BeimBlack Salewarten abMontag, 21. November, satte Rabatte

Am Montag, 21. November, hat
das Warten ein Ende! Dann be-
ginnt bei Möbel Gunst in Schwä-
bisch Hall der Black Sale mit at-
traktiven Rabatten. „Machen Sie
sich schon jetzt ein ganz persön-
liches Weihnachtsgeschenk“, rät
Geschäftsinhaber Tom O. Gunst.
„Vom 21. bis 26. November gibt es
beim Black Sale von Gunst 15 Pro-
zent Rabatt auf fast alle Neuauf-
träge, mit wenigen Ausnahmen ei-
niger Lieferanten. Bei Ausstel-
lungsstücken sparen Kunden so-
gar bis zu 72 Prozent.“

Die Gelegenheit für neue Lieb-
lingsmöbel ist günstig. Einrich-
tungsideen für alle Lebenslagen
昀椀nden Kunden bei Gunst Woh-
nen&Küche und im Gunst Nimm-
Mit Möbelmarkt. „Wir zeigen auf
nahezu 10 000 Quadratmetern
Ausstellungs昀氀äche vielfältige An-
regungen zu unterschiedlichen

Stilrichtungen für individuelle
Wohnträume. Lassen Sie sich in-
spirieren!“

Ein absolutes Topangebot sei
der elegante Relax-Sessel London
von Stressless. „Hier sparen Kun-
den 700 Euro gegenüber dem
sonst üblichen Preis. Schwarzes
Leder, chromfarbenes oder

schwarzes Gestell und mit pas-
sendem Hocker – um ehrlich zu
sein, dieser Sessel ist mein per-
sönliches Black Sale Highlight“,
kommt der Einrichtungsspezialist
ins Schwärmen. Schwarz sei noch
immer im Trend. „Wir sehen die
Kombination von Schwarz, An-
thrazit oder Dunkelgrau mit rus-
tikalen Holztönen gerade bei sehr
vielen Möbeln. Der dunkle Farb-
ton wirkt in der Kombination mit
dem Naturmaterial beruhigend
und verleiht Möbeln eine zeitlo-
se Eleganz.“

Der Einrichtungspro昀椀 rät, die
Entscheidung für ein neues Mö-
belstück nicht zu lange hinauszu-
zögern. „Viele Hersteller haben
Preiserhöhungen angekündigt.
Beim Black Sale gilt: Wer zuerst
kommt, hat die größte Auswahl –
und pro昀椀tiert aktuell noch von
den alten Preisen.“ pm

Jetzt Lieblingsmöbel kaufen
Beim Black Sale gibt es Neuaufträge und Ausstellungsstücke zu

kleinen Preisen.Wer zuerst kommt, hat die größte Auswahl.

Wohnträume gibt es jetzt zu tol-

len Preisen. Foto: Gunst

Steinbeisweg 39+47 ● Schwäbisch Hall ● www.gunst.de
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21. – 26. November 2022

15%OFF
O N A L M O S T

EVERYTHING*

14 LANDKREIS HALL
Montag, 21. November 2022

Sonderthemen

Mit der Zeitung als wichtigste Informationsquelle fࠀ甃r die 
Menschen in der Region erreichen Sie Ihre Zielgruppen gezielt und 
ef昀椀zient. Unsere Sonderthemen bieten deshalb eine wirkungsvolle 
Ergänzung im Produktportfolio der SÜDWEST PRESSE Hohenlohe. 

Hier 昀椀nden Sie maßgeschneiderte redaktionelle Umfelder 
fࠀ甃r Ihre Anzeige, um Ihr Unternehmen, Ihre Produkte oder 
Dienstleistungen unseren Lesern bestmöglich zu präsentieren.  
Unsere Themengebiete umfassen die Bereiche

Firmensonderveröffentlichung Print und Online

Mehr Zeitung
Eine Firmensonderveröffentlichung begleitet Ihren besonderen 
Anlass – egal ob Jubiläum, Um- oder Neubau, neue Produkte und 
vieles mehr. Im qualitativ hochwertigen redaktionellen Umfeld der 
SÜDWEST PRESSE Hohenlohe und swp.de erzielen Sie mit Ihrer 
Kommunikation beste Ergebnisse in Ihrem lokalen und regionalen 
Markt.

Mehr Wirkung
Steigern Sie mit swp.de – dem fࠀ甃hrenden Nachrichtenportal 
in der Region – zusätzlich Ihre Reichweite bei den lokalen 
Internetnutzern. Es geht ganz einfach: Sie benötigen keine 
gesonderten Werbemittel, wir ࠀ甃bernehmen Anzeige, Text und 
Bilder der gedruckten Sonderveröffentlichung fࠀ甃r die zusätzliche 
Präsentation auf unserem Portal.

Gezielt planen – gezielt werben

Interessiert? Gerne präsentieren wir Ihnen verschiedene 
Layoutbeispiele, ein Anruf genࠀ甃gt: T 0791 404-260 oder 
senden Sie eine E-Mail an anzeigen.sho@swp.de

Januar

• Busreisen
• Der Ball rollt wieder – 

Bundesligaplaner
• Hofläden & Märkte

Februar

• Wintergärten, Terrassen, Markisen
• Busreisen
• Hofläden & Märkte
• Geschenkideen zum Valentinstag
• Verkehrsunfall was nun
• conSenio – Spezial: 

Seniorengerechter Umbau
• Hobby – Malen, Basteln & Co.

März

• Steuer & Recht
• Busreisen
• Caravan, Outdoor & Camping
• Hofläden & Märkte
• Land- & Forstwirtschaft
• Kommunion & Kon昀椀rmation
• Frࠀ甃hjahrscheck
• Bau- und Immobilienratgeber
• Tag der Rࠀ甃ckengesundheit am 

15. März
• E-Bike & Fahrrad
• Next Step
• Grabpflege im Frࠀ甃hjahr
• Arbeitsrecht

April

• Wohnen Plus
• Busreisen
• Hofläden & Märkte
• Brandaktuell
• Quali昀椀zierung und  

Weiterbildung
• Handwerkerfahrzeuge
• Tag des Bieres am 23. April
• Erneuerbare Energie
• Baby- und Kinderheilkunde
• Praktikumsplätze in der Region

Mai

• Busreisen
• Haustࠀ甃ren & Fenster & 

Einbruchschutz
• Start in die Freibadsaison
• conSenio – Tag der Pflege am 

12. Mai
• Hofläden & Märkte
• Geschenkideen zum Muttertag
• Traumhochzeit
• Int. Tag  des Museum am 

21.05.2023
• Steuer & Recht
• Autocheck vor dem Urlaub
• Hobby –  

Nähen, Stricken & Co.
• Vital Plus

Juni

• Mobilität der Zukunft
• Garten, Terrasse & Balkon
• Busreisen
• Hofläden & Märkte
• conSenio – Tagespflege
• Tag der Architektur
• Nachhaltig Bauen

Juli

• Busreisen
• Hofläden & Märkte
• Altersvorsorge fࠀ甃r Frauen
• Quali昀椀zierung und Weiterbildung
• Bundesfreiwilligendienst
• Next Step

August

• Der Ball rollt wieder –
Bundesligaplaner

• Busreisen
• Hofläden & Märkte
• Hobby – Sport & Bewegung

September

• Busreisen
• Hofläden & Märkte
• Metall- und Maschinenbau der 

Zukunft
• Von Kopf bis Fuß – Friseure, 

Kosmetik, Barbiere
• Herbst- und Wintercheck

• Start ins Berufsleben
• Musik als Hobby
• Kaffeegenuss – Tag des Kaffee 

am 1. Oktober

Oktober

• Alles geregelt
• Wohnen plus
• Busreisen
• Hofläden & Märkte
• Kunst & Antiquitäten – Freude am 

Sammeln
• Steuer & Recht
• Grabschmuck
• Land- und Forstwirtschaft
• Quali昀椀zierung und Weiterbildung
• Verkehrsunfall was nun

November

• Busreisen
• Hofläden & Märkte
• Goldankauf
• Nachhaltig
• Hobby – Modellbau
• Stiftungen als Geldanlage
• Vital Plus
• conSenio – die Ratgeberseiten

Dezember

• Busreisen
• Hofläden & Märkte
• Jahresschlussbeilage
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Content Performance

• Ganzheitliche journalistische Kommunikationslösungen 

• Unsere Expertise: Print, Digital, Bewegtbild und Event 

• Content-Strategie, -Konzeption, -Umsetzung 

• Corporate-Storytelling

• CEO-Optimierung

• Content-Distribution 

• Mediakampagnen

• B-to-B-Kommunikation

• B-to-C-Kommunikation 

• Public Relations

• Sonderpublikationen

• Brand Books

• Magazine fࠀ甃r interne und externe Kommunikation

• Kundenbroschࠀ甃ren

• Image昀椀lme
• Events 

Unsere Leistungen

• Gesamtkonzeption und Ausarbeitung von 
zielgruppenspezi昀椀schem Content

• Redaktion, Fotogra昀椀e, Layout, Lektorat, Gra昀椀k,  
Satz, Druck und Distribution

Umdenken. Mit Geschichten.

Corporate 

Publishing 

aus einer 

Hand

Jedes Unternehmen hat eine Geschichte zu erzählen, die Kunden 
langfristig begeistern kann. Ob Print, Video, Digital oder als 
Event: Wir konzipieren kreative Kampagnen fࠀ甃r Unternehmen und 
Institutionen ࠀ甃ber alle Grenzen hinweg. 

Das Ergebnis: Der konsequente Brࠀ甃ckenschlag zwischen dem 
Traditionshandwerk Journalismus und den modernen Varianten 
des Storytellings. Mit Medien, die wirken. Mit Geschichten, die 
berühren. Mit Pro昀椀s, die ihr Handwerk verstehen. 

Corporate Publishing und  
Content Marketing

Weitere Informationen, Aufpreise, Beratung und Verkauf 
bei Ihrem persönlichen Mediaberater oder unter:
T 0791 404-260 . anzeigen.sho@swp.de
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Hohenlohe Trends

Hohenlohe Trends – das Freizeitmagazin
Vielfältig, am Puls der Zeit und fࠀ甃r Sie vor Ort – das alles ist unser 
Freizeitmagazin und damit die ideale Werbeplattform, um Ihre 
Kunden zu erreichen.

Erscheint monatlich, immer am 1. Werktag des Monats. 10 Ausgaben 
pro Jahr. Die Ausgaben Januar und Februar, sowie August und 
September erscheinen jeweils als Doppelausgabe.

Weitere Informationen, Beratung und Verkauf
bei Ihrem persönlichen Mediaberater oder unter:

T 0791 404-260 · anzeigen.sho@swp.de

1

Schichtwechsel 
bei Zucker 

Edelstahlschmiede in Wolpertshausen

Seite 16

Oktober 2022 / kostenlos

Die Zeit 
ist reif 

„Gaildorf chillt“ und hat noch so  einiges mehr auf Lager – entdecke  den Place to be im Oktober   

Probier’s gemütlich

Gemüse vom heimischen Acker, Streuobst von den eigenen Bäumen – die Ernte ist eingeläutet 

Arbeitsplatz 

hinter Gittern
Ungewöhnlicher Einblick:  

Zum Schichtwechsel in der 

JVA Schwäbisch Hall 

August/September 2022 / kostenlos

Ausgefallen, leistungsorientiert oder 

riskant: Sport gibt es in vielen Facetten. 

Grenzgänger aus der Region berichten.

Extreme Passion

Partysänger 

Schürze hat es 

mit „Layla“ an 

die Chartspitze 

geschafft. 

Seite 22
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Prospektbeilagen

Beilagenauflage

Lokalausgaben Print Montag – Donnerstag Print Freitag + Samstag ePaper*

25 Haller Tagblatt 14.600 15.450 1.241

27 Hohenloher Tagblatt 12.600 12.700 956

26 Rundschau 4.050 4.100 276

Print Mittwoch

Kreiskurier 66.600 - -

Wochenpost 57.400 - -

Prospektbeilagen Grund- / Ortspreis Tageszeitung + Wochenblatt
Grundpreise gelten fࠀ甃r Werbeagenturen und Firmen, die nicht im Verbreitungsgebiet der SÜDWEST PRESSE (Gesamtausgabe) ansässig sind. 
Ortspreise  gelten fࠀ甃r Firmen, die im Verbreitungsgebiet der SÜDWEST PRESSE (Gesamtausgabe) ansässig sind.

* Quelle: Verkaufte Auflage IVW II / 2022

–��Mit�der�Prospektverteilung�in�der�Tageszeitung�SÜDWEST�PRESSE�Hohenlohe�und�in�den� 
Wochenblättern�Kreiskurier�+�Wochenpost�erreichen�Sie�alle�Haushalte�im�gewünschten� 
Verteilgebiet�(bis�auf�wenige�Werbeverweigerer).

–��Geringere�Beilagenmengen�werden�zum�Mindestpreis�berechnet� 
(2.000�bei�Tageszeitungen/4.000�Exemplare�bei�Wochenblätter�je�Ausgabe�(Titel)�der�entsprechenden�Gewichtsstufe).

–��Berechnung�zzgl.�ePaper-Auflage;�Anlieferungsmenge�exkl.�ePaper-Auflage. 
Es�gelten�die�jeweiligen�Grund-�bzw.�Ortspreise�bis�20�g.

Grundpreis Ortspreis

Lokalausgaben je 1.000 Stk. bis 20 g je weitere 5 g je 1.000 Stk. bis 20 g je weitere 5 g

25, 26, 27 Haller Tagblatt, Hohenloher Tagblatt, Rundschau 126,42 € 3,80 € 107,46 € 3,23 €

Kreiskurier, Wochenpost 88,31 € 3,80 € 75,06 € 3,23 €

Grund-/�Ortspreis�in�Euro,�zzgl.�MwSt.
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Prospektbeilagen

Prospektbeilagen
Direktkontakt 
Prospektbeilagen 
anzeigen.sho@swp.de T 0791 404-260 F 0791 404-280

Rücktrittstermin
14 Tage vor Erscheinen – bei Unterschreitung dieser Frist fällt 
ein Ausfallhonorar in Höhe von 50% auf der Basis der niedrigsten 
Gewichtsstufe an.

Mindestformat
105 x 148 mm

Höchstformat
230 x 310 mm 
Größere Formate können verwendet werden, wenn sie auf das 
Höchstformat gefalzt werden.

Mindestgewicht
8 g 
1-Blatt-Beilagen mࠀ甃ssen ein Mindestgewicht von 10 Gramm 
aufweisen.

Höchstgewicht
70 g

Anlieferungstermin
Drei Werktage vor Erscheinen (frei Haus).

Lieferadresse
DHO Druckzentrum Hohenlohe-Ostalb GmbH & Co. KG 
Ludwig-Erhard-Str. 109, 74564 Crailsheim 
Anlieferungszeiten: Mo. bis Fr. 8.30 – 12.00 Uhr und  
13.00 – 16.00 Uhr

Verbundbeilagen
Verbundbeilagen, bei denen mehrere Firmen verschiedener 
Herstellergruppen bzw. sich werblich ergänzende 
Einzelhandels昀椀rmen beteiligt sind, werden zum gültigen 
Beilagenpreis, zuzࠀ甃gl. einem Aufschlag von 25 % je beteiligter 
Firma berechnet.

ePaper
Ein PDF der Beilage/n senden Sie bitte vier Werktage vor 
Erscheinungstermin an beilagen.sho@swp.de. Die Beilage wird 
ab dem Erscheinungstermin in der Printausgabe fࠀ甃r 3 Tage online 
stehen.

•  Bereits vorhandene Sonderformen ohne Aufpreis.  
Diverse weitere Gestaltungsmöglichkeiten auf Anfrage.

• Standardlieferzeit: 17 Werktage (Mo–Fr), Membership Cards & 
Booklets 25 Werktage, jeweils ab Druckfreigabe bis 16.00 Uhr 
eines Arbeitstages

Ortspreise gelten für Firmen, die im Verbreitungsgebiet der 
SÜDWEST PRESSE (Gesamtausgabe) ansässig sind. 
Grundpreise gelten für Werbeagenturen und Firmen, die nicht 
im Verbreitungsgebiet der SÜDWEST PRESSE (Gesamtausgabe) 
ansässig sind.

Hier 
könnte Ihre 

Werbung 
stehen. 

Hier  
könnte Ihre 

Werbung 
stehen. 

Wir kleben Sie auf unsere Titelseite

Die Vorteile
Durch eine auffällige Farbgebung hebt sich der MemoStick® 
vom redaktionellen Umfeld ab. Überdurchschnittlich hohe 
Rࠀ甃cklaufquoten erreichen Sie bei den Lesern mit Aufruf zu einer 
Interaktion.

Zum Beispiel 
Gutscheine, Rabattaktionen, Neueröffnungen, Abverkäufe, Spiele, 
Verlosungen

Format: 76 mm x 76 mm

MemoStick®

Mindestauflage

Standard / Coupons 
Notes 

Booklet Membership Card

12.500 Stࠀ甃ck 25.000 Stࠀ甃ck 25.000 Stࠀ甃ck

Varianten               Preis per 1.000 Stück

Grundpreis Ortspreis

Standard 158,82 € 135,00 €

Coupon Notes mit Perforation +14,12 € +12,00 €

Booklet 4-seitig +14,12 € +12,00 €

Booklet mehrseitig                   auf Anfage

Membership Cards +14,12 € +12,00 €

Standardformate

Weitere Informationen, Aufpreise, Beratung und Verkauf 
bei Ihrem persönlichen Mediaberater oder unter:

T 0791 404-260 · anzeigen.sho@swp.de

*��alle�Preise�zuzüglich�MwSt.
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Prospektbeilagen

Vorgaben für die technische Beschaffenheit von Fremdbeilagen*

Weitere Informationen, Aufpreise, Beratung und Verkauf 
bei Ihrem persönlichen Mediaberater oder unter:

T 0791 404-260 · anzeigen.sho@swp.de

Angaben zum Produkt

1. Format

• Mindestformat: 105 x 148 mm

• Maximalformat: Berliner Format Höhe 230 mm, Breite 310 mm

2. Einzelblätter

• Einzelblätter im Format 105 x 170 mm dࠀ甃rfen ein Papiergewicht von 
170 g/m² nicht unterschreiten.

•  Einzelblätter mit Formaten größer als 105 x 170 mm bis DIN A 4 mࠀ甃ssen 
ein Flächengewicht von mindestens 120 g/m² aufweisen.

• Größere Formate mit einem Papiergewicht von mindestens 60 g/m² 
sind auf eine Größe im Bereich DIN A4 (210 x 297 mm) zu falzen.

3. Mehrseitige Beilagen
Beilagen im jeweils möglichen Maximalformat (z.B. auf Zeitungspapier) 
mࠀ甃ssen einen Mindestumfang von 8 Seiten haben. Bei geringerem 
Umfang (4 und 6 Seiten) ist ein Papiergewicht von mindestens 120 g/m² 
erforderlich oder diese Beilagen sind nochmals zu falzen.

4. Gewichte
Das Gewicht einer Beilage soll 60 g/Exemplar nicht ࠀ甃berschreiten und 
8 g nicht unterschreiten. Liegt es darࠀ甃ber bzw. darunter, ist eine 
Rࠀ甃ckfrage beim jeweiligen Zeitungsverlag erforderlich. 

Richtlinien zur Verarbeitung

5. Falzarten

• Gefalzte Beilagen mࠀ甃ssen im Kreuzbruch, Wickel- oder Mittelfalz 
verarbeitet sein. Leporello (Z) und Altarfalz können schwerwiegende 
Probleme verursachen und sind deshalb nicht zu verarbeiten.

• Mehrseitige Beilagen mit Formaten größer als DIN A5 (148 x 210 mm) 
mࠀ甃ssen den Falz an der langen Seite aufweisen.

6. Beschnitt

• Alle Beilagen mࠀ甃ssen rechtwinklig und formatgleich geschnitten sein. 

•  Beilagen dࠀ甃rfen am Schnitt keine Verblockung durch stumpfe Messer 
aufweisen.

7. Angeklebte Produkte (z.B. Postkarten)

• Postkarten sind in der Beilage grundsätzlich innen anzukleben. Sie 
mࠀ甃ssen dabei bࠀ甃ndig im Falz zum Kopf oder Fuß der Beilage angeklebt 
werden.

• Bei allen Beilagen mit außen angeklebten Produkten ist eine Abstimmung 
mit dem Verlag notwendig.

•  Die maschinelle Verarbeitung von Beilagen wie Sonderformaten, 
Warenmustern oder -proben ist ohne vorherige technische Prࠀ甃fung durch 
den jeweiligen Verlag nicht möglich.

8. Draht-Rückenheftung

• Die Draht-Rࠀ甃ckenheftung sollte möglichst vermieden werden. Bei 
Verwendung muss die Drahtstärke der Rࠀ甃ckenstärke der Beilage 
angemessen und darf keinesfalls stärker als diese sein. Die 
Klammerung muss ordentlich ausgefࠀ甃hrt sein.

•  Dࠀ甃nne Beilagen sollen grundsätzlich mit Rࠀ甃cken- oder Falzleimung 
hergestellt werden.

Richtlinien für Verpackung und Transport

9. Anlieferungszustand

•  Die angelieferten Beilagen mࠀ甃ssen in Art und Form eine einwandfreie, 
sofortige Verarbeitung gewährleisten, ohne dass eine zusätzliche, 
manuelle Aufbereitung notwendig wird.

•  Durch zu frische Druckfarbe zusammengeklebte, stark elektrostatisch 
aufgeladene oder feucht gewordene Beilagen können nicht verarbeitet 
werden.

• Beilagen mit umgeknickten Ecken (Eselsohren) bzw. Kanten, 
Quetschfalten oder mit verlagertem (rundem) Rࠀ甃cken sind ebenfalls 
nicht verarbeitbar.

10. Lagen
Die unverschränkten, kantengeraden Lagen sollen eine Höhe von 
80-100 mm aufweisen, damit sie von Hand greifbar sind. Eine 
Vorsortierung wegen zu dࠀ甃nner Lagen darf nicht notwendig sein. Das 
Verschnࠀ甃ren oder Verpacken einzelner Lagen ist nicht erwࠀ甃nscht und 
auch nicht zweckmäßig.

11. Palettierung

• Die Beilagen mࠀ甃ssen sauber auf stabilen Mehrweg-Paletten 
gestapelt sein. Beilagen sollen gegen eventuelle Transportschäden 
(mechanische Beanspruchung) und ggf. gegen Eindringen von 
Feuchtigkeit geschࠀ甃tzt sein. Um ein Aufsaugen von Feuchtigkeit 
zu vermeiden und die Lagen vor Schmutz zu schࠀ甃tzen, ist der 
Palettenboden mit einem stabilen Karton abzudecken.

 Das Durchbiegen der Lagen kann ggf. durch stabilen Karton zwischen  
 den Lagen vermieden werden. Der Stapel erhält gleichzeitig mehr  
 Festigkeit. Wird der Palettenstapel umreift oder schutzverpackt, ist  
 darauf zu achten, dass die Kanten der Beilagen nicht beschädigt oder  
 umgebogen werden.

• Jede Palette muss analog zum Lieferschein deutlich und sichtbar mit 
einer Palettenkarte mit Inhalts- und Mengenangabe gekennzeichnet 
sein.

Hinweise zum Materialeinsatz

12. Packmitteleinsatz
Die Verpackung ist auf das notwendige, zweckdienliche Minimum zu 
beschränken.

13. Einsatz von recyclingfähigem Verpackungsmaterial
Paletten und Deckelbretter sind im Mehrwegverfahren zu nutzen 
Palettenbänder sollen aus Stahl sein. Kunststoffmaterialien mࠀ甃ssen 
aus PE sein.
Die Kartonagen mࠀ甃ssen recyclingfähig sein. Als Verpackungsmaterial 
darf kein Verbundmaterial eingesetzt werden.

Richtlinien zur Abwicklung 

14. Begleitpapiere (Lieferscheine)
Die Lieferung von Beilagen muss grundsätzlich mit einem korrekten 
Lieferschein begleitet sein, der folgende Angaben enthalten sollte:

• Zu belegendes Objekt und zu belegende Ausgaben

• Einsteck- bzw. Erscheinungstermin

• Auftraggeber der Beilage

• Beilagentitel oder Artikelnummer bzw. Motiv

• Auslieferungstermin des Beilagenherstellers

• Absender und Empfänger

• Anzahl der Paletten

• Gesamtstࠀ甃ckzahl der gelieferten Beilagen

Ferner sind erforderlich:

• Textgleichheit des Lieferscheines zur Palettenkarte

• Raum fࠀ甃r Vermerke

*��Diese�Richtlinien�wurden�den�Empfehlungen�für�die�Beschaffenheit�von�Fremdbeilagen�
in�Tageszeitungen,�herausgegeben�vom�Bundesverband�Druck�und�Medien�e.V.,�
entnommen.�Die�Punkte�1�und�3�enthalten�eine�verlagsbezogene�Ergänzung.
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Weitere Informationen & Termine unter www.sho-messen.de
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Allgemeine Geschäftsbedingungen

Allgemeine Geschäftsbedingungen
Für Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1. Begriffe
1.1. „Auftrag“ im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen (AGB) ist 
ein Vertrag über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen und/oder ein Vertrag 
über die Beilegung einer oder mehrerer Beilage/n eines Werbungtreibenden oder sonstigen 
Inserenten (im Folgenden der „Auftraggeber“) in einer Druckschrift eines Unternehmens 
der Unternehmensgruppe Neue Pressegesellschaft mbH & Co. KG zum Zweck der 
Verbreitung.
1.2. Unternehmen der Unternehmensgruppe Neue Pressegesellschaft mbH & Co. KG sind:
- Neue Pressegesellschaft mbH & Co. KG, Frauenstraße 77, 89073 Ulm;
-  SÜDWEST PRESSE Hohenlohe GmbH & Co. KG, Verlagsbetrieb Haller Tagblatt,  

Haalstraße 5+7, 74523 Schwäbisch Hall;
-  SÜDWEST PRESSE Hohenlohe GmbH & Co. KG, Verlagsbetrieb Rundschau, 

Grabenstraße 14, 74405 Gaildorf;
-  SÜDWEST PRESSE Hohenlohe GmbH & Co. KG, Verlagsbetrieb Hohenloher Tagblatt, 

Ludwigstraße 6 – 10, 74564 Crailsheim;
Die Unternehmen der Unternehmensgruppe Neue Pressegesellschaft mbH & Co. KG 
werden im Folgenden als „Verlag“ bezeichnet.
1.3. „Abschluss“ ist ein Vertrag über die Schaltung mehrerer Anzeigen oder mehrerer 
Beilagen. Die Schaltung der einzelnen Anzeigen und/oder Beilagen kann terminlich fest 
vereinbart sein oder auf Abruf erfolgen.
1.4. „Verbraucher“ ist jede natürliche Person, die ein Rechtsgeschäft zu Zwecken 
abschließt, die überwiegend weder ihrer gewerblichen noch ihrer selbständigen beruflichen 
Tätigkeit zugerechnet werden können (§ 13 BGB).
2. Geltungsbereich
Die nachfolgenden AGB gelten für sämtliche Aufträge und Abschlüsse. Sie sind auch 
die vertragliche Grundlage für künftige Aufträge und Abschlüsse, auch die einzelnen 
Abrufe, auch, wenn sie nicht noch einmal ausdrücklich vereinbart werden. AGB des 
Auftraggebers kommen nicht zur Anwendung, es sei denn, der Verlag hat der Geltung 
der AGB des Auftraggebers ausdrücklich in Textform zugestimmt. Diese AGB gelten auch 
dann ausschließlich, wenn dem Verlag AGB des Auftraggebers bekannt sind und der Verlag 
diesen nicht ausdrücklich widerspricht.
3. Vertragsschluss und Ablehnung von Aufträgen
3.1. Der Anzeigenauftrag kommt zustande durch die Buchung der Anzeige durch den 
Auftraggeber (Angebot) und der Bestätigung der Buchung durch den Verlag in Textform 
(Annahme). Buchung und Bestätigung können auch über das OBS Online Booking System 
erfolgen, sofern dies für die betreffende Druckschrift bzw. die betreffende Ausgabe 
vorgesehen ist. Informationen zu OBS können unter www.obs-portal.de abgerufen werden.
3.2. Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und 
deren Annahme durch den Verlag bindend. Beilagen sind dem Verlag spätestens 14 Tage 
vor dem Beilegungstermin vorzulegen.
3.3. Bei Abschlüssen kommt der Anzeigenauftrag mit Abruf der einzelnen Anzeige oder 
Beilage und der Bestätigung der Buchung durch den Verlag in Textform zustande.
3.4. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis 
entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.
3.5. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines 
Abschlusses – und Beilagenaufträge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen 
Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen, 
wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder deren 
Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch für Aufträge, die bei 
Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.
3.6. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines 
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen oder 
Stellenanzeigen / Stellenangebote enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung 
eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.
3.7. Auf Zeitungspapier gedruckte Beilagen müssen mindestens acht Seiten Umfang 
haben oder bei vier und sechs Seiten gefalzt angeliefert werden. In jedem Fall müssen 
sie sich erkennbar vom redaktionellen und vom Anzeigenteil der Zeitung unterscheiden. 
Ansonsten werden die Beilagen nicht angenommen.
3.8. Für jede Ausgabe bzw. Ausgabenkombination ist – sofern nicht die Gesamtausgabe 
belegt wird – ein gesonderter Anzeigenabschluss zu tätigen.
3.9. Bei Vorliegen eines sachlichen Grundes, etwa einer negativen Bonitätsauskunft nach 
Ziffer 14.6. dieser AGB, kann der Verlag die Annahme des Auftrages von der Vorauszahlung 
des Preises abhängig machen (Vorauskasse).
4. Termine
Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertrags 
abschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner 
Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten 
Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist 
abgerufen und veröffentlicht wird.
5. Gestaltung und Platzierung der Anzeigen
5.1. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht 
an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung 
nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort „Anzeige“ 
und gegebenenfalls einer gra昀椀schen Abgrenzung vom redaktionellen Teil deutlich 
kenntlich gemacht.

5.2. Probe-/ Korrekturabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch per E-Mail als PDF 
geliefert. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der zurückgesandten 
Probe-/ Korrekturabzüge. Der Verlag berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm 
innerhalb der bei der Übersendung des Probe-/ Korrekturabzuges gesetzten Frist 
mitgeteilt werden.
5.3. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige 
übliche, tatsächliche Abdruckhöhe der Berechnung zugrunde gelegt.
5.4. Sollen Anzeigen oder Fremdbeilagen ausschließlich in bestimmten Nummern, 
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen einer Druckschrift des Verlages 
veröffentlicht werden, bedarf dies einer ausdrücklichen Vereinbarung in Textform. 
Ansonsten kann der Verlag die Platzierung bestimmen. 
5.5. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der 
ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.
6. Zifferanzeigen
6.1. Bei Zifferanzeigen hat der Auftraggeber die Wahl, ob er die an ihn gerichteten 
Zuschriften abholt oder ihm diese per Post übersandt werden. Für die Verwahrung und 
rechtzeitige Weitergabe der  Angebote wendet der Verlag die Sorgfalt eines ordentlichen 
Kaufmanns an.
6.2. Wählt der Auftraggeber die Abholung, so werden die Eingänge auf Zifferanzeigen vier 
Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet.
6.3. Wählt der Auftraggeber die Zusendung, so trägt er die dadurch anfallenden Kosten. 
Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Zifferanzeigen werden wie alle anderen Zuschriften auf 
Ziffernanzeigen nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Briefe, die das zulässige 
Format DIN A4 (Gewicht 50 g) überschreiten sowie Waren-, Bücher-, Katalogsendungen 
und Päckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen. Der Auftraggeber wird in 
diesem Fall über den Eingang der Sendung informiert und kann diese binnen vier Wochen 
abholen; danach wird sie vernichtet.
6.4. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeräumt werden, die 
eingehenden Angebote anstelle und im erklärten Interesse des Auftraggebers zu öffnen.
7. Anzeigentext und Druckunterlagen
7.1. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen 
oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder 
beschädigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an.
7.2. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung in Textform an den 
Auftraggeber zurückgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf 
des Auftrages.
8. Beilagen
8.1. Bei Beilagenaufträgen sind ein Konkurrenzausschluss und Alleinbelegung aus 
wettbewerbsrechtlichen Gründen nicht möglich.
8.2. Bei Beilagen mit einer oder mehreren innenliegenden Beilagen ist eine vorherige 
Prüfung auf maschinelle Durchführbarkeit zwingend notwendig. Je eingelegter Beilage 
kann ein Aufschlag in Höhe von 20 % erhoben werden.
8.3. In Postvertriebstücke werden Prospektbeilagen nicht beigelegt, sofern nicht 
ausdrücklich etwas Abweichendes vereinbart wird. Im Falle einer abweichenden 
Vereinbarung fallen für den Auftraggeber zusätzliche Kosten gemäß der 
Postgebührenordnung an.
8.4. Beilagen müssen spätestens vier Tage vor Beilegung frei Haus an die vom Verlag 
angegebene Versandanschrift geliefert werden. Bei Terminüberschreitungen ist eine 
Ausführung des Beilagenauftrages nicht möglich. Die Beilagen müssen in einwandfreiem 
Zustand angeliefert werden. Bei der Entgegennahme der Lieferung können die Stückzahl 
und der einwandfreie Zustand der einzelnen Beilagen nicht überprüft werden; diese 
Prüfung bleibt dem Tag der Beilegung vorbehalten.
8.5. Die Anforderungen an die technische Beschaffenheit von Beilagen ergeben sich aus 
den Mediadaten mit Preisliste in der jeweils gültigen Fassung.
8.6. Es besteht kein Anspruch auf die maschinelle Verarbeitung von Beilagen.
9. Kündigung
9.1. Die Kündigung eines Auftrages bedarf der Textform.
9.2. Im Falle der Kündigung eines Anzeigenauftrages hat der Verlag Anspruch auf Erstattung 
der angefallenen Kosten. Erfolgt die Kündigung nach Anzeigenannahmeschluss, so hat der 
Auftraggeber das Entgelt für die Anzeige zu entrichten.
9.3. Beilagenaufträge müssen spätestens 14 Tage vor dem Erscheinungstermin gekündigt 
werden. Bei verspäteter Kündigung hat der Verlag Anspruch auf eine Ausfallvergütung in 
Höhe von 50 % des Entgelts, welches bei Durchführung des Auftrages angefallen wäre, 
berechnet auf der Basis der niedrigsten Gewichtsstufe.
10. Gewährleistung
10.1. Der Verlag gewährleistet die für den belegten Titel übliche Druckqualität im Rahmen 
der durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten.
10.2. Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Prüfung der Anzeigentexte die 
geschäftsübliche Sorgfalt an, haftet aber nicht für Übermittlungsfehler des Auftraggebers. 
Bei fernmündlich aufgegebenen Anzeigen bzw. bei fernmündlich veranlassten Änderungen 
sowie bei undeutlicher Niederschrift übernimmt der Verlag keine Haftung für die Richtigkeit 
der Wiedergabe. Das Gleiche gilt bei Auftragserteilung per Telefax.
10.3. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder 
bei unvollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine 
einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige 
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beeinträchtigt wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür gestellte angemessene Frist 
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber 
ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rücktritt vom Vertrag. Reklamationen müssen – 
außer bei nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb von vier Wochen nach Eingang von 
Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.
10.4. Bei Beilagen gilt für Einsteckfehler aus technischen Gründen eine Toleranzgrenze 
von 2 %.
10.5. Eventuelle Beanstandungen über nicht vertragsgerechte Ausführung einer Verteilung 
von Beilagen können – außer bei nicht offensichtlichen Mängeln – nur innerhalb von vier 
Wochen nach ihrer Entstehung berücksichtigt werden.
11. Haftung 
11.1. Der Verlag haftet auf Schadensersatz für Schäden aus der Verletzung des Lebens, 
des Körpers oder der Gesundheit, die auf einer Pflichtverletzung des Verlages, eines der 
gesetzlichen Vertreter des Verlages oder eines seiner Erfüllungsgehilfen beruhen, für 
sonstige Schäden, die auf einer vorsätzlichen oder grob fahrlässigen Pflichtverletzung 
des Verlages, eines der gesetzlichen Vertreters des Verlages oder eines seiner 
Erfüllungsgehilfen beruhen, und bei Fehlen zugesicherter Eigenschaften und nach dem 
Produkthaftungsgesetz.
11.2. Bei Verletzung wesentlicher Vertragspflichten (Kardinalpflichten), deren Erfüllung 
die ordnungsgemäße Durchführung des Vertrages überhaupt erst ermöglicht und auf 
deren Erfüllung der Auftraggeber vertrauen darf, haftet der Verlag für jede Fahrlässigkeit, 
jedoch nur bis zur Höhe des vertragstypischen und vorhersehbaren Schadens. 
Die Haftung für Ansprüche auf entgangenen Gewinn, ersparte Aufwendungen, aus 
Schadensersatzansprüchen Dritter sowie auf sonstige mittelbare und Folgeschäden sind 
ausgeschlossen.
11.3. Im Übrigen sind Schadensersatzansprüche unabhängig von der Art der 
Pflichtverletzung, einschließlich unerlaubter Handlungen, ausgeschlossen.
11.4.Soweit die Schadensersatzhaftung des Verlages ausgeschlossen oder beschränkt 
ist, gilt dies auch im Hinblick auf die persönliche Schadensersatzhaftung der Angestellten, 
Arbeitnehmer, Mitarbeiter, Vertreter und Erfüllungsgehilfen des Verlages.
11.5. Im Falle höherer Gewalt oder bei Störung des Arbeitsfriedens erlischt jede 
Verpflichtung auf Erfüllung von Aufträgen und Leistung von Schadensersatz, insbesondere 
wird auch kein Schadensersatz für nicht veröffentlichte oder nicht rechtzeitig 
veröffentlichte Anzeigen oder Beilagen geleistet.
12. Preise
12.1. Für die Anzeigen und Beilagen gelten die Preise gemäß jeweils aktueller Preisliste. 
Bei Änderung der Anzeigen- und Beilagenpreise treten die neuen Bedingungen auch für die 
laufenden Aufträge sofort in Kraft.
12.2. Schaltet der Auftraggeber bei Abschlüssen innerhalb der vereinbarten bzw. der in 
Ziffer 4. genannten Frist über die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere 
Anzeigen, so kann er für den Abschluss und die weiteren Anzeigen insgesamt den Rabatt 
der Mengen-staffel in Anspruch nehmen, in welche gemäß Mediadaten die Gesamtmenge 
der Anzeigen fällt.
12.3. Wird ein Abschluss aus Umständen nicht vollständig erfüllt, die der Verlag nicht zu 
vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den 
Unterschied zwischen dem gewährten und dem der tatsächlichen Menge entsprechenden 
Rabatt dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf 
höherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.
12.4. Der Verlag behält sich vor, für die Gestaltung von Anzeigen, für Korrektur-/ 
Probeabzüge und darauffolgende Korrekturen der Anzeigen / der Probeabzüge eine 
Gebühr zu erheben. 
12.5. Kosten für die Anfertigung bestellter Druckunterlagen und Zeichnungen sowie 
vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderungen ursprünglich 
vereinbarter Ausführungen hat der Auftraggeber zu tragen.
12.6. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über mehrere Anzeigen 
ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des 
mit der ersten Anzeige beginnenden lnsertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere 
Weise genannte durchschnittliche Auflage oder – wenn eine Auflage nicht genannt ist – 
die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich 
tatsächlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine 
Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie 
folgende Auflagenhöhe beträgt: 
bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren  20 %
bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren  15 %
bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren  10 %
bei einer Auflage über 500.000 Exemplaren    5 %
Darüber hinaus sind bei Abschlüssen Preisminderungsansprüche ausgeschlossen, wenn 
der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis 
gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte.
12.7. Abweichend von Ziffer 12.5. berechtigt eine Auflagenminderung bei Titeln, die 
heftbezogene Auflagendaten veröffentlichen und weniger als zwei Mal wöchentlich 
erscheinen, nur dann zu einer Preisminderung, wenn und soweit sie bei einer Auflage von 
bis zu 500.000 Exemplaren 10 % und bei einer Auflage von über 500.000 Exemplaren 
5 % überschreitet (Schwankungsbreite). Die Höhe der Preisminderung errechnet sich 
aus der prozentualen Abweichung von der garantierten Auflage abzüglich der nach 
vorstehendem Satz berechneten zulässigen Schwankungsbreite. Die der Garantie 
zugrundeliegende Auflage ist die gesamte verkaufte Auflage im Sinne der De昀椀nition 
der IVW. Sie errechnet sich für das Insertionsjahr aus dem Auflagendurchschnitt 
der vier Quartale vor dem Insertionsjahr, soweit nicht vom Verlag eine absolute 
Auflagenzahl als Garantie in der jeweiligen Preisliste angegeben wurde. Voraussetzung 
für einen Anspruch auf Preisminderung ist ein rabattfähiger Abschluss auf Basis der 

Mengenstaffel und für mindestens drei Ausgaben. Grundlage für die Berechnung der 
Preisminderung ist der Auftrag pro Unternehmen, soweit nicht bei Auftragserteilung 
eine Abrechnung nach Marken, die bei Auftragserteilung zu de昀椀nieren sind, vereinbart 
wurde. Die mögliche Auflagenminderung errechnet sich als Saldo der Auflagenüber- 
und Auflagenunterschreitungen der belegten Ausgaben innerhalb des Insertionsjahres. 
Die Rückvergütung erfolgt am Kampagnenende auf Basis des Kundennettos unter 
Berücksichtigung der bereits gewährten Agenturvergütung als Naturalgutschrift oder, 
wenn dies nicht mehr möglich ist, als Entgelt. Ein Anspruch auf Rückvergütung besteht 
nur, wenn die Rückvergütungssumme mindestens 2.600,00 € beträgt.
12.8. Voraussetzung für die Gewährung eines Konzernrabattes ist der schriftliche 
Nachweis einer Kapitalbeteiligung von mehr als 50 %. Ein Konzernrabatt wird nur bei 
privatwirtschaftlich organisierten Zusammenschlüssen gewährt. Keine Anwendung erfolgt 
z. B. beim Zusammenschluss verschiedener selbständiger hoheitlicher Organisationen 
oder bei Zusammenschlüssen, bei denen Körperschaften des öffentlichen Rechts beteiligt 
sind.
12.9. Verbundbeilagen, bei denen mehrere Firmen verschiedener Herstellergruppen 
bzw. werblich ergänzende Einzelhandels昀椀rmen beteiligt sind, werden zum gültigen 
Beilagenpreis zuzüglich eines Aufschlages von 25 % je beteiligter Firma berechnet.
12.10. Für Anzeigen in Verlagsbeilagen, Sonderveröffentlichungen und Kollektiven behält 
sich der Verlag das Recht vor, Sonderpreise festzulegen.
13. Werbungsmittler und Werbeagenturen
13.1. Die Gewährung einer Agenturprovision bleibt den Werbungsmittlern vorbehalten, die 
unabhängig vom Werbungtreibenden sind.
13.2. Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, 
Verträgen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlags 
zu halten. Anzeigen und Beilagen aus dem Ortsgeschäft werden über Werbungsmittler 
angenommen und zum Grundpreis abgerechnet. Anzeigen zu Ortspreisen (abweichende 
Preise) werden nicht provisioniert.
14. Zahlung
14.1. Soweit nicht Vorauszahlung erfolgt, sich nicht aus der aktuellen Preisliste oder 
diesen AGB etwas Abweichendes ergibt und nicht ausdrücklich etwas anderes vereinbart 
ist, sind die Rechnungen des Verlages sofort nach Rechnungsstellung ohne Abzug zur 
Zahlung fällig. 
14.2. Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewährt.
14.3. Hat der Auftraggeber zur Zahlung der Rechnung ein SEPA-Lastschrift-Mandat 
erteilt, muss die Vorabankündigung (Pre-Noti昀椀cation) im SEPA-Lastschriftverfahren nicht 
spätestens 14 Tage vor dem Fälligkeitsdatum durch den Verlag (Zahlungsempfänger) 
versandt werden, sondern spätestens zwei Tage vor Fälligkeit.
14.4. Gerät der Auftraggeber in Verzug, so ist der Verlag berechtigt, von dem betreffenden 
Zeitpunkt ab Zinsen in Höhe von neun Prozentpunkten über dem Basiszinssatz bzw. 
bei Verbrauchern von fünf Prozentpunkten über dem Basiszinssatz als pauschalen 
Schadensersatz zu verlangen. Die Verzugszinsen sind dann niedriger anzusetzen, 
wenn der Auftraggeber eine geringere Belastung nachweist; das Recht des Verlages, 
einen nachgewiesenen höheren Schaden geltend zu machen, bleibt durch vorstehende 
Bestimmungen unberührt.
14.5. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrages 
bis zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. 
Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der 
Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen 
weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der 
Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträge 
abhängig zu machen.
14.6. Zur Vertragserfüllung und zur Wahrung berechtigter Interessen gemäß Art. 6 Abs. 1 
S. 1 lit. b und lit. f DSGVO des Verlages, etwa zur Ermittlung des Ausfallrisikos, wird bei 
Neukunden die Bonität des Auftraggebers geprüft. Zum Zweck der Bonitätsprüfung 
des Auftraggebers können im Rahmen der gesetzlichen Regelungen und unter 
Berücksichtigung der jeweils schutzwürdigen Interessen der Name bzw. die Firma und die 
Kontaktdaten des Auftraggebers an die Creditsafe Deutschland GmbH, Schreiberhauer 
Straße 30, 10317 Berlin, oder die Creditreform Boniversum GmbH, Hellersbergstraße 
11, 41460 Neuss, zur Anfrage weitergegeben werden. Die schutzwürdigen Interessen 
des Auftraggebers werden gemäß den gesetzlichen Bestimmungen berücksichtigt 
(Interessenabwägung). Informationen gemäß Art. 13, Art. 14 und Art. 21 der DSGVO 
zu der bei der Creditsafe Deutschland GmbH oder der Creditreform Boniversum 
GmbH statt昀椀ndenden Datenverarbeitung sind unter www.creditsafe.com/de/de/
rechtliches/datenschutzhinweise/datenschutzhinweise-fuer-auskunfteidaten.html oder  
www.boniversum.de/eu-dsgvo/informationen-nach-eu-dsgvo-fuer-verbraucher/ 
einsehbar. Weiterführende, allgemeine Informationen rund um das Thema Bonitätsauskunft 
stehen unter www.MeineAuskunft.org zur Verfügung.
14.7. Der Verlag stellt dem Auftraggeber mit der Rechnung auf Wunsch, je nach Art und 
Umfang des Anzeigenauftrages, per E-Mail einen Download-Link zur Verfügung, über 
welchen der Anzeigenbeleg als pdf-Datei innerhalb von 14 Tagen nach Zusendung der 
E-Mail abgerufen werden kann. Kann ein Beleg nicht übermittelt werden, so tritt an seine 
Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages über die Veröffentlichung und 
Verbreitung der Anzeige.
14.8. Der Auftraggeber ist zur Aufrechnung, Zurückbehaltung oder Minderung, auch wenn 
Mängelrügen oder Gegenansprüche geltend gemacht werden, nur berechtigt, wenn die 
Gegenansprüche rechtskräftig festgestellt worden oder unbestritten sind.
15. Rechte
15.1. Der Auftraggeber gewährleistet, dass er alle zur Schaltung des Werbemittels 
(Anzeige, Beilage) erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber stellt den Verlag 
im Rahmen des Werbeauftrags von allen Ansprüchen Dritter frei, die wegen Urheber-, 
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Persönlichkeits-, Wettbewerbs-, Marken- oder anderer Schutzrechtsverletzungen 
entstehen können, einschließlich der Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung. Der 
Auftraggeber ist verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und 
Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegenüber Dritten zu unterstützen. Der Verlag ist 
nicht verpflichtet, Aufträge und Anzeigen daraufhin zu überprüfen, ob durch sie Rechte 
Dritter beeinträchtigt werden. Erscheinen nicht rechtzeitig sistierte Anzeigen, so stehen 
auch dem Auftraggeber daraus keine Ansprüche gegen den Verlag zu. Wird der Verlag 
zum Abdruck einer Gegendarstellung verpflichtet, trägt der Auftraggeber die dem Verlag 
entstehenden Kosten nach der gültigen Anzeigenpreisliste.
15.2. Der Auftraggeber überträgt dem Verlag sämtliche für die Nutzung der Werbung 
erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte 
zeitlich und inhaltlich in dem für die Durchführung des Auftrags notwendigen Umfang. 
Vorgenannte Rechte werden örtlich unbegrenzt übertragen und berechtigen u. a. zur 
Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie aller bekannten Formen 
der Online-Medien.
15.3. Der Auftraggeber wird darauf hingewiesen, dass Texte und Bilder in Online-Medien 
teilweise im HTML-Format veröffentlicht werden. Ein Zugriff durch Dritte auf Insertionen, 
die in Online-Medien, derzeit insbesondere in den Online-Rubrikenmärkten, veröffentlicht 
werden, kann daher nicht rechtssicher ausgeschlossen werden.
15.4. Mit der Auftragserteilung zur Veröffentlichung seiner Anzeige in der Zeitung erklärt 
sich der Inserent auch mit der Verbreitung des Anzeigeninhalts im Internetauftritt des 
Verlags einverstanden.
16. Außergerichtliche Online-Streitbeilegung und Schlichtung
16.1. Außergerichtliche Online-Streitbeilegung (für Verbraucher):
Die Europäische Kommission stellt zur außergerichtlichen Online-Streitbeilegung unter 
http:ec.europa.eu/consumers/odr/ hier eine Plattform (sog. OS-Plattform) bereit.
16.2. Schlichtung:
Der Verlag nimmt an Streitbeilegungsverfahren vor einer Verbraucherschlichtungsstelle 
nicht teil.
17. Erfüllungsort und Gerichtsstand
17.1. Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages.
17.2. Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des öffentlichen Rechts 
oder bei öffentlich-rechtlichen Sondervermögen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz 
des Verlages. Soweit Ansprüche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht 
werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der 
Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im 
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss 
seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes 
verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.
18. Anwendbares Recht
Verträge zwischen den Parteien und diese AGB unterliegen dem Recht der Bundesrepublik 
Deutschland unter Ausschluss des UN-Kaufrechts und des Kollisionsrechts.
19. Widerrufsrecht von Verbrauchern
19.1. Wenn Sie den Anzeigenvertrag in Ihrer Eigenschaft als Verbraucher (§ 13 BGB) 
abschließen, haben Sie folgendes Wiederrufsrecht:

Widerrufsbelehrung
Widerrufsrecht
Sie haben das Recht, binnen vierzehn Tagen ohne Angabe von Gründen diesen 
Vertrag zu widerrufen. Die Widerrufsfrist beträgt vierzehn Tage ab dem Tag des 
Vertragsschlusses.
Um Ihr Widerrufsrechts auszuüben, müssen Sie uns (Südwest Presse Hohenlohe 
GmbH & Co. KG, Haalstraße 5 und 7, 74523 Schwäbisch Hall, T 0791 404-0, F 0791 
404-180, E-Mail: verlag.sho@swp.de) mittels einer eindeutigen Erklärung (z.B. ein mit 
der Post versandter Brief, Telefax oder E-Mail) über Ihren Entschluss, diesen Vertrag 
zu widerrufen, informieren. Sie können dafür das beigefügte Muster-Widerrufsformular 
verwenden, das jedoch nicht vorgeschrieben ist. Zur Wahrung der Widerrufsfrist reicht 
es aus, dass Sie die Mitteilung über die Ausübung des Widerrufsrechts vor Ablauf der 
Widerrufsfrist absenden.

Folgen des Widerrufs
Wenn Sie diesen Vertrag widerrufen, haben wir Ihnen alle Zahlungen, die wir von 
Ihnen erhalten haben, einschließlich der Lieferkosten (mit Ausnahme der zusätzlichen 
Kosten, die sich daraus ergeben, dass Sie eine andere Art der Lieferung als die von 
uns angebotene, günstigste Standardlieferung gewählt haben), unverzüglich und 
spätestens binnen vierzehn Tagen ab dem Tag zurückzuzahlen, an dem die Mitteilung 
über Ihren Widerruf dieses Vertrags bei uns eingegangen ist. Für diese Rückzahlung 
verwenden wir dasselbe Zahlungsmittel, das Sie bei der ursprünglichen Transaktion 
eingesetzt haben, es sei denn, mit Ihnen wurde ausdrücklich etwas anderes vereinbart; 
in keinem Fall werden Ihnen wegen dieser Rückzahlung Entgelte berechnet. Haben 
Sie verlangt, dass die Dienstleistungen während der Widerrufsfrist beginnen sollen, 
so haben Sie uns einen angemessenen Betrag zu zahlen, der dem Anteil der bis zu 
dem Zeitpunkt, zu dem Sie uns von der Ausübung des Widerrufsrechts hinsichtlich 
dieses Vertrags unterrichten, bereits erbrachten Dienstleistungen im Vergleich zum 
Gesamtumfang der im Vertrag vorgesehenen Dienstleistungen entspricht.

Muster-Widerrufsformular

(Wenn Sie den Vertrag widerrufen wollen, dann füllen Sie bitte dieses Formular aus und 
senden Sie es zurück)
-  An Südwest Presse Hohenlohe GmbH & Co. KG 

Haalstraße 5 und 7, 74523 Schwäbisch Hall, T 0791 404-0, F 0791 404-180, E-Mail: 
verlag.sho@swp.de

-  Hiermit widerrufe(n) ich / wir (*) den von mir/uns (*) abgeschlossenen Vertrag über 
den Kauf der folgenden Waren (*) / die Erbringung der folgenden Dienstleistung (*)

- Bestellt am (*)                                                  / erhalten am (*)                                                
- Name des / der Verbraucher(s)                                                                                                   
- Anschrift des  / der Verbrauche(s)                                                                                              
-  Unterschrift des / der Verbraucher(s)                                  (nur bei Mitteilung auf Papier)
-  Datum                                                                                      (*)Unzutreffendes streichen.

Die Allgemeinen Geschäftsbedingungen für das Werbegeschäft in Online-Medien
der Neue Pressegesellschaft mbH & Co. KG 昀椀nden Sie unter  
www.swp.de/agb

Informationen bei der Erhebung von personenbezogenen Daten nach der 
Datenschutz-Grundverordnung (DS-GVO)

Für die Verarbeitung Ihrer personenbezogenen Daten verantwortlich ist der Verlag die 
Neue Pressegesellschaft (NPG) mbH & Co. KG, Frauenstraße 77, 89073 Ulm, Telefon: 0731 
156 0, E-Mail: marketing@neue-pressegesellschaft.de. Den Datenschutzbeauftragten 
erreichen Sie unter Neue Pressegesellschaft mbH & Co. KG, - Datenschutzbeauftragter -, 
Frauenstraße 77, 89073 Ulm, E-Mail: datenschutz@swp.de.

Der Verlag verwendet Ihre Angaben zur Vertragsdurchführung einer Bestellung bzw. 
eines Abonnements (Rechtsgrundlage: Art. 6 (1) (b) DS-GVO) und zur Aufbewahrung 
entsprechend den handels- und steuerrechtlichen Pflichten (Art. 6 (1) (c) DS-GVO). 
Der Verlag verwendet Ihren Namen und Ihre Anschrift zur weiteren Information über 
interessante Produkte und Dienstleistungen auf Basis Ihrer Einwilligung. Der Verlag 
verarbeitet Ihre Daten für Zwecke der Werbung solange, bis Sie Ihre Einwilligung 
zurückziehen bzw. widersprechen.
Ihre Daten speichern wir gemäß den gesetzlichen Anforderungen nach Abschluss 
der Bestellung bzw. des Kaufs / Abonnements nach den gesetzlichen Vorschriften 
für sechs Jahre bzw. zehn Jahre. Für die Vertragsdurchführung werden wir durch 
Dienstleister, Transport- und Versandunternehmen unterstützt. Zur Aufbereitung 
der Daten, der Erstellung und Versendung der Werbung unterstützen uns hierauf 
spezialisierte Dienstleister, die als eigenständige Verantwortliche oder Auftragsverarbeiter 
datenschutzkonform für uns tätig sind. Personenbezogene Daten über fällige unbezahlte 
und unbestrittene Forderungen können wir vier Wochen nach Zugang der ersten von mind. 
zwei schriftlichen Mahnungen, bei der wir Sie über eine mögliche Berücksichtigung der 
Forderungsdaten durch Auskunfteien unterrichten, an die Auskunfteien übermitteln, die 
diese Daten bei berechtigtem Interesse auch anderen Unternehmen zur Bonitätsprüfung 
zur Verfügung stellen. Wenn Sie Ihre Daten nicht bereitstellen, so kann die Bestellung, bzw. 
das Abonnement nicht abgeschlossen werden und sonstige vertragsbezogene Anfragen 
können nicht bearbeitet werden.
Selbstverständlich können Sie der Verarbeitung Ihrer Daten für Zwecke der Werbung 
und/oder Übermittlung an weitere Unternehmen jederzeit widersprechen. Weitere 
Informationen zum Datenschutz erhalten Sie auf unserer Internetseite www.swp.de/
privacy oder auf Nachfrage von uns. Sie haben uns gegenüber das Recht auf Auskunft 
über die Sie betreffenden personenbezogenen Daten sowie das Recht auf Berichtigung, 
das Recht auf Löschung, das Recht auf Einschränkung der Verarbeitung und das Recht auf 
Datenübertragbarkeit. Im Fall einer Verarbeitung nach Art. 6 (1) (e) und (f) DS-GVO haben 
Sie daneben das Recht auf Widerspruch gegen die Verarbeitung.
Soweit Sie uns eine Einwilligung in die Verarbeitung Ihrer personenbezogenen Daten 
gegeben haben, können Sie diese jederzeit mit Wirkung für die Zukunft uns gegenüber 
widerrufen. Sie haben das Recht auf Beschwerde bei einer Aufsichtsbehörde.



Kontakt

 Geschäftsstellen
 SÜDWEST PRESSE Hohenlohe GmbH & Co. KG 
Verlagsbetrieb Haller Tagblatt 
Haalstraße 5 und 7 
74523 Schwäbisch Hall 
T 0791 404-0 
F 0791 404-180 
anzeigen.sho@swp.de 

 SÜDWEST PRESSE Hohenlohe GmbH & Co. KG 
Verlagsbetrieb Hohenloher Tagblatt 
Ludwigstraße 6–10 
74564 Crailsheim 
T 07951 409-0 
F 07951 409-119 
anzeigen.sho@swp.de 

SÜDWEST PRESSE Hohenlohe GmbH & Co. KG 
Verlagsbetrieb Rundschau 
Grabenstraße 14 
74405 Gaildorf 
T 07971 9588-0 
F 07971 9588-22 
anzeigen.sho@swp.de

Im Verbund der SÜDWEST PRESSE


